ВВЕДЕНИЕ   

[bookmark: _GoBack]Исследование по теме «Планирование, обоснование и реализация стратегии продвижения современной компании» имеет большую актуальность в современном бизнесе. Современный мир постоянно меняется, и компании должны постоянно адаптироваться к новым условиям и требованиям потребителей. Эффективная стратегия продвижения помогает компании выделиться на рынке, привлечь больше клиентов и увеличить прибыль. Однако, в современном бизнесе конкуренция становится все более жесткой, и разработка и реализация эффективной стратегии продвижения становится все более сложной задачей. Исследование по этой теме может помочь компаниям разработать и реализовать наиболее эффективные стратегии продвижения, основанные на анализе рынка, потребностей клиентов и конкурентов. Также, исследование может помочь компаниям определить наиболее эффективные каналы продвижения и инструменты маркетинга, а также определить бюджет и сроки реализации стратегии. Кроме того, исследование по данной теме может быть полезно для акционеров и инвесторов, которые хотят оценить эффективность стратегии продвижения компании и ее конкурентоспособность на рынке. Таким образом, исследование по теме «Планирование, обоснование и реализация стратегии продвижения современной компании» имеет большую актуальность в современном бизнесе и может быть полезно как для компаний, так и для инвесторов и акционеров. Целью проводимого исследования является предложение мер и рекомендаций в области повышения эффективности реализации стратегии продвижения современной компании на примере Yandex.Go Задачи дипломной работы: - рассмотреть понятийный аппарат и функции стратегического планирования компании; - проанализировать практику онлайн и оффлайн продвижения отечественных и зарубежных компаний; - выделить особенностистратегического развития онлайн-сервисов по перевозке грузов и пассажиров; - разработать этапы формирования стратегии продвижения компании на рынке; - классифицировать методы стратегического анализа уровня развития компании; - проанализировать методы оценки эффективности реализации маркетинговых мероприятий; - проанализировать рынок сервисов по перевозке грузов и пассажиров в России; - провести стратегический анализ уровня развития Yandex.Goи анализ маркетинговой деятельности компании по продвижению сервиса Yandex.Go; - предложить меры и методы по совершенствованию стратегии продвижения Yandex.Go. Объект исследования: сервис-интеграторYandex.Go Предмет исследования система управленческих отношений по поводу планирования, обоснования и реализации стратегии продвижения современной компании на примере Yandex.Go Гипотеза исследования состоит в том, что усиление персонализации методов взаимодействия с пользователями сервис-интеграторов повысит лояльность клиентов, обеспечит рост экономических показателей и сделает сервис более конкурентоспособным на рынке. Исследовательская новизна дипломной работы состоит в предложении ввести в экосистему Яндекс так называемый Яндекс.Coin, который будет служить эквивалентом внутренней валюты, которая будет накапливаться в зависимости от объема приобретаемых услуг, включая сервис Яндекс.Такси. Дипломная работа представлена тремя главами, включающими девять разделов, изложенных на 73 страницах, иллюстрирован 39 рисунком,5 таблицам, содержит список источников из 37-ти наименований.
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